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Ana Isabel Ribera Ruiz Vergara
Destrezas linguisticas de la competencia comunicativa,
a través de la publicidad, en el aula de EFE

¢ Objetivode la ensefnanza de la lengua extranjera?
Adquusicion de las destrezas Imgiiisticas de la
Destrezas lingiiisticas de la competencia competencia connmicativa
comunicativa, a través de la publicidad, CO, EO, 10, CE, EE = lengua «general

en el aula de EFE

dObjetivo de la ensefianza de la lengua extranjera
con fines especificos?

Dos corrientes:

_ _ * Ensenar principalmente la lengua especializada
Ana Isabel Ribera Ruiz de Vergara fundada en la ternminologia (léxico)

* Ensenar, en primer lugar, la lengua «general»
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Propuesta de expenienaa pedagégica

Amnilisis de una publicidad (sin audio) de carteles, prensa escrita e Internet

Tipo de especialidad: comercio, negocios, marketing, publicidad, empresa,
comumnicacion, LEA (Lengua Extranjera Aplicada), etc.

Nivel del aprendiente en LE (Lengua Extranjera): del Bl al C2

Tipo de documentos: publicitarios y auténticos con privilegio de la imageny
del texto breve

Caracteristicas del documento: atrae al aprendiente;refleja la actualidad, una
parte de ella, o un tema de estucio en el aula;usa lalengua « general »; invita

LA VDA ES UN VIAJE EXTRAORDINARID

al analisis de la imageny del texto (desarrolla en el aprendiente la
observacion, la reflexion y los conocimientos lingiiisticos); ayuda a mejorar
aspectos tematicos relacionados con el marketingy la comunicacion;
desarrollala creatividad; motiva al aprendiente; abierto a la creacidn de
actividades didacticas que desarrollan, entre otras, las destrezas lingliisticas
de la competencia comunicativa;adaptable a los diferentes miveles

lingiiisticos
I En caracteres azules los aspectos concermientes, exclusivamente o sobre todo, a la imagen. 5 e e . __”.:"Eﬂ::&‘:—!::l-:%‘"ﬁ DKV

. . bl dterlg et
En caracteres marrones Jos aspectos concernientes, exclusiamente o sobre todo, al texto.

Ninguna teorfa lingiifstica ha aislado nunca el funcionamiento de las
lenguas con fines especificos del de las lenguas con fines generales

(Lerat1997: 2)

Propuesta: intentar conciliar las dos corrientes conla elaboracién de
programas que integren la ensefianza de la lengua especializada yla
enserianza de la lengua «general»

dPor qué esta propuesta?: Cuando se enseria una lengua con fines
especificos, no se ensefia una lengua auténoma sino que se enseria una
lengua que depende de la lengua «general»

Objetivo de la ensenanza de la lengua «general»: mejorar las competencias
comunicativas (que el aprendiente aprenda a tener en cuenta el

contexto, las mtenciones comunicativas de un discurso oral y escrito; y,
para ello, que practique las destrezas lillgﬁiStiCZlS de la
competencia comunicativa)

Preguntas para el analisis de la publicidad (sin audio) de carteles,
prensa escrita e Internet

I. TEXTO

¢ iTipo de vocabulario? ¢Tipos de campos lexicales?

¢ iTipos de estructuras lingtisticas?

¢ iAparecen direcciones ?

. dV:llor.l lo tradicional y/olo moderno?

¢ iEl texto se adecia o no al mensaje que se quiere transmitir? sPor qué?

II. IMAGEN

¢ ¢Quién/qué aparece en la imagen? (Cémo? ¢Dénde? iPor qué? (Para
qué? ;Cuindo?

¢ ¢Valoralo tradicional y/o lo moderno?

¢ ¢Quérelacién hay entre la imagen y el texto?

¢ ¢Laimagense adecta o no al mensaje que se quiere transmtir? ¢Por qué?

II1. OTRAS PREGUNTAS

* ¢A qué tipo de persona s¢ dinige esta publicaidad?

¢ JA través de qué canal de comunicacién?

¢ ¢Qué estrategia publicitaria adopta esta publicidad?
* Opinién

En el andlisis de una publicidad con audio, aadir el estudio de la voz, la miisica y otros rurdos
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